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'Aixafem el feixisme'

En esclatar la Guerra Civil, la Generalitat crea el major centre d'informacio i propaganda que ha tingut mai
Catalunya. Es tracta del Comissariat de Propaganda (ubicat a I’Avinguda 14 d’abril -I'actual Diagonal- que
aleshores pertanyia a Gracia), un organisme sense precedents que neix amb l'objectiu que la veu institucional
del govern catala no quedi sepultada entre la propaganda franquista i la del govern de la Republica. Fruit
de molts anys d'investigacio, la periodista gracienca Ester Boquera reconstrueix l'esforc ingent que va fer
aquesta institucio pionera, que va utilitzar les técniques publicitaries més innovadores per lluitar contra

el feixisme i defensar les politiques de progrés social i les llibertats democratiques i nacionals. Aquest
apassionant relat descobreix com la Generalitat, conscient de les necessitats de cada moment, va anar
modulant la seva estrategia comunicativa per adaptar-la al batec de 1'opinio publica i als esdeveniments
socials, politics i militars. Jaume Miravitlles va liderar I'equip multidisciplinari i politicament plural que

ho va fer possible. Aquest llibre també recupera més de 300 noms de persones que hi van treballar.

mb l’esclat de 1a Guerra Civil, tant el
bandol republica com el franquista van
organitzar aparells de propaganda per
difondre la seva versio dels fets, la seva
veritat. La persuasio va jugar un paper
fonamental en aquest conflicte béllic degut al ca-
racter ideologic de la lluita i, en aquest sentit, la
propaganda va convertir les paraules, les imat-
ges o els simbols en poderoses armes de guerra. A
Catalunya, Jaume Miravitlles es va adonar ben avi-
at de la necessitat que la Generalitat disposés d’'un
servei de propaganda governamental per tal que la
veu institucional catalana no quedés sepultada en-
tre la propaganda franquista i la del Govern de la
Reptblica. Amb aquest objectiu naixia I'octubre de
1936 el Comissariat de Propaganda, una institucio
sense precedents a Catalunya.

Els esforcos del Govern catala en mateéria pro-
pagandistica, tant per al consum intern com per a
I’ambit internacional, es van centrar en aquest or-
ganisme modern i innovador, que es va mantenir
actiu fins pocs dies abans que acabés la guerra. El
Comissariat de Propaganda va ser un exemple de
resisténcia de les institucions catalanes que, fins al
darrer moment i amb tot en contra, va esforcar-se
per lluitar contra el feixisme i defensar les politi-
ques de progrés social i les llibertats democrati-
ques i nacionals.

La preservacio de la cultura era un dels
fars principals que guiava la propaganda del
Comissariat i ’'aposta ferma que en feia tenia un
sentit ampli. Per al ptiblic doméstic esdevenia un
element cohesionador davant 'amenaca del totali-
tarisme feixista i la laminaci6 de I'autogovern per
part del Govern de la Repiiblica. Es per aquest mo-
tiu que el rerefons cultural era omnipresent en les
seves accions propagandistiques. No es tractava
nomeés d’una qiiestio estetica, siné també d’accié
cultural, que es veia materialitzada en expedicions
artistiques i en una prolifica producci6 editorial de
llibres, butlletins multilingiies, opuscles, auques
i postals, entre d’altres. De cara enfora, la cultu-
ra era un important element de projeccio exterior.
En un primer moment servia per contrarestar la
imatge dels excessos comesos els primers dies del
conflicte béllic i mostrar els treballs per salva-
guardar el patrimoni artistic i cultural susceptible
de ser destruit, perd també per entrar en la batalla
mental de la civilitzacio.

En la batalla de la propaganda, que indestriable-
ment es va disputar en parallel a la de les armes,
el Comissariat es va caracteritzar per desenvolu-
par un estil propagandistic propi, diferenciat de la
propaganda del Govern de la Reptblica i, sobre-
tot, allunyat de les formes de propaganda fran-
quistes supervisades en ultima instancia pel poder
militar. Si bé el bandol insurrecte es va emmira-
llar en ’experiencia persuasiva de ’Alemanya nazi
i la Italia de Mussolini, la propaganda de ’execu-
tiu republica espanyol va estar marcada en termes
generals per les directrius del Partit Comunista

durant bona part de la guerra. En canvi, el model
propagandistic del Comissariat era en bona part
d’inspiraci6 publicitaria des del moment que uti-
litzava les tecniques més avancades i suports pro-
pis del terreny comercial, reservats fins alesho-
res per anunciar empreses i els seus productes.
En aquest sentit, la modernitat del Comissariat
de Propaganda venia donada per I’aplicaci6 dels
coneixements teorics i ’experiencia practica en
el terreny de la publicitat que Catalunya, amb
Barcelona com a pal de paller, conreava amb gran
excellencia des de feia dues décades.

Tot i que va denunciar amb imatges impactants
els estralls que produien els bombardejos feixistes,
el seu estil es basava fonamentalment en una pro-
paganda positiva, que més enlla d’encongir cors
els volia atraure. Pretenia mostrar el bo i millor de
Catalunya i projectar la imatge d’un poble, el ca-
tala, com a pacific, treballador i unit. Una propa-
ganda de lluiment en qué els simbols patriotics,
els prohoms i les efemerides estaven a I’ordre del
dia, en una combinaci6 brillant de persuasié mas-
siva amb una altra de personalitzada i adrecada a
les elits, sobretot als liders d’opini6 internacionals
que amb les seves paraules podien exercir d’alta-
veus i influir en 'opinio ptiblica mundial.

Dependent de la Presidencia de la Generalitat,
capitanejada per ERC, va ser un organisme politi-
cament plural, amb representants del PSUC-UGT,
laCNT i el POUM. En crear-se reproduia a peti-
ta escala el govern de coalici6 que en aquell mo-
ment manava. Entre els noms d’aquells que hi van
treballar o collaborar hi trobem persones de to-
tes les tendéncies politiques. LCanarquista Eusebi
Carbo feia el 1937 una definicio molt encertada de
Pesperit del Comissariat quan el qualificava com
«l’equilibri politic entre els diversos sectors que in-
tegren el bloc antifeixista». Tot i aix0, va ser objec-
te de desig per part de la CNT i, sobretot, del PSUC,
que durant els anys de la guerra el va intentar con-
trolar en diverses ocasions. La seva propaganda no
va passar desapercebuda per les institucions d'un
bandol i de I’altre, ans al contrari, era vigilada per
part del Govern de la Republica. Els franquistes
també eren coneixedors de la seva activitat, que en
algunes ocasions replicaven i, en d’altres, els ser-
via d’inspiraci6 per a la seva propaganda.

Era un organisme en que, d’entrada, es diposita-
ven unes grans expectatives, ja que es va crear no
només pensant en el moment immediat, siné també
per assentar les bases d’una institucié propagandis-
tica oficial per a una Generalitat en temps de pau,
un cop la victoria republicana posés fi a la guerra.
En definitiva, el Comissariat de Propaganda va es-
devenir un actor singular i imprescindible per en-
tendre la batalla que es va lliurar en el terreny de
les percepcions, en allo en que es creia i que es volia
fer creure. Aquesta és una cronica sobre els esfor-
cos enormes de la Generalitat per fer sentir la seva
veu a través del major centre de propaganda que ha
tingut mai Catalunya.

«Amafe_ el feixismes
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